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Innovacion y redes sociales: El
patrocinio deportivo se reinventa para
conectar con el nuevo fan digital.
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El sector deportivo se encuentra en una transicion hacia un paradigma digital, lo que
también afecta al patrocinio. En esta nueva dimension, el patrocinio deportivo presenta
mas oportunidades que desafios. El canal digital ofrece mayores oportunidades creativas
para activar acuerdos y eliminar las barreras geogréficas, alcanzando a mas fans sin
importar su ubicacion.

El objetivo del marketing deportivo ahora es buscar la maxima participacion, involucracién
y compromiso por parte de los fans. Las estrategias de activacion en entornos digitales
deben conocer bien a los targets para llegar a ellos de manera efectiva. La
personalizacion y el uso de datos son herramientas clave para mejorar la experiencia que
el deporte ofrece a los seguidores. En este contexto, las redes sociales juegan un papel



fundamental en la comunicacién y activacion de patrocinios, especialmente entre las
generaciones mas joévenes. Marcas como Nike, Adidas y Red Bull son ejemplos de como
aprovechan los entornos digitales y las redes sociales para activar sus patrocinios y
conectarse con sus audiencias.

El acceso a los deportistas también es crucial para la activacion de patrocinios, y su
presencia tiene un gran impacto en el resultado final. Las marcas buscan autenticidad en
la representacion de sus valores a través de los atletas, por lo que estos deben ser
cuidadosos con lo que publican en sus redes sociales.
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